’REDAKTOREM WYDAWNICTWA HARLEQUIN

UCZESTNICZACA W KONKURSIE SEOWA W ELBLAGU

- Na poaatku lat dne-
wigédziesiatych  ksigzki
z serii ,Harlequin® zdobyly
w Polsce ogromng popular-
no$€. Czy wydawnictwu
udalo sig ja utrzyma¢?

- Rzeczywiécie, serie
.Ogrody mitosci” i ,Przenie$
sie w krainge marzen” byly
wielkim sukcesem wydaw-
niczym. ,Harlequin” stal si¢
slowem powszechnie zna-
nym i uzywanym, wszed! do
slownictwa codziennego,
jak np. ,elektrolux”.

Trudno jednoznacznie
oceni¢ obecny stopienn po-
pularno$ci naszych ksigzek.
Czym innym -jest bowiem
liczba czytelniczek, a czym
innym nakiad. Naklady
w poszczegllnych seriach
ulegly zmniejszeniu. Na po-
czatku byly dwie, a teraz
jest ich osiem, co sprawia,
ze naklad ogélny jest wiek-
szy. Miesigcznie wydajemy
pietnascie, szesnascie po-
zycji. Pod wzgledem nakla-
du i ilo$ci czytelniczek, je-
steSmy w pierwszej piatce
wydawnictw na §wiecie.

- Czym réini si¢ rynek
polski od amerykafiskiego?

- Charakterystyczne dla
naszego rynku jest to, ze
egzemplarze ksigzek z serii
.Harlequin” s3 pozyczane.
W Stanach Zjednoczonych
ksigzke wyrzuca si¢ po
przeczytaniu, traktujac ja
jak gazete. U nas wiele os6b
kolekcjonuje cale serie. Do-
stajemy duzo listéw z pros-
ba o brakujace egzempla-
rze. Statystycznie jedng
ksigzke czytajg cztery oso-
by. Amerykanie dziwia sie,
ze chcemy, zeby ksiagzki
byly starannie redagowane

1wydawane Produkt polski
przewyzsza wydania za-
chodnie.

- Wéréd autoréw ksigzek
z serii ,Harlequin® nie ma
Polakéw. Dlaczego?

- Zglaszalo si¢ do nas
wielu chetnych pisarzy, jed-
nak na razie wymogiem wy-
dawniczym jest, aby auto-
rami byli Amerykanie.

- Kto tlumaczy ksigzki
LHarlequina® ?

- Poczatkowo byly to oso-
by przypadkowe, np. stu-
denci anglistyki. Teraz
wéréd naszych tlumaczy
pojawia si¢ coraz wigcej
profesjonalistéw, ktérych
nazwisk - na ich zyczenie -
nie moge zdradzi¢.

- Na czym polega Pani
praca jako redaktora wy-
dawnictwa?

- Przede wszystkim zaj-
muje si¢ wyborem pozycji
z oferty, ktérg otrzymujemy.
Moim zadaniem jest bada-
nie rynku, przewidywanie,
jakie tematy si¢ u nas
sprawdzg. W Ameryce bar-
dzo popularne s3 ksigzki,
ktdrych bohaterami sa kow-
boje, czy farmerzy. U nas ta
tematyka nie sprawdzila
sie.

Polskie kobiety chcg czy-
ta¢ o miloéci sentymental-
nej, ale przedstawionej
w sposéb nie pozbawiony
humoru.

- Miesigcznie musi Pani
przeczyta¢ kilkanascie po-
zycji spod znaku ,Harlequ-
in". Czy ta monotematycz-
no$¢ nie nudzi Pani?

- Oczywiscie, kazda po-
wtarzalno$¢ jest nuzaca.
Jednak fascynuje mnie pra-
ca ze slowem. Ogromny

Mira Weber.
wplyw na jako$¢ ksigzki ma
tlumaczenie. Ostatnio

wznowiliSmy jedng z ksig-
zek w nowym, lepszym tiu-
maczeniu. Sprzedala sig
o wiele lepiej, niz poprzed-
nia.

-Ta praca daje mi wiele
satysfakcji. Dostajemy duzo
listéw od czytelniczek, kt6-
re utozsamiaja si¢ z boha-
terkami ksigzek. Pytaja
o rade. Nasze biuro staje si¢
nieoficjalnym kacikiem po-
rad sercowych.

Coraz mniej ludzi wsty-
dzi sie, ze czyta nasze
ksigzki. Nie okladajg ich juz
w gazety. Ostatnio, jadac
metrem zauwazylam nawet

Fot. Aleksander Winter

mezczyzng, pochlonigtego
lekturg ,Harlequina“.

- Co czyta pani w domu,
po pracy?

- Nie mam jednego, ulu-
bionego autora. Niedawno
odkrylam Milana Kundere.
Zauwazylam jednak, ze
czytajac ksigzke, nie potra-
fie skupic si¢ jedynie na jej
tre$ci. Oceniam szczegdly
redakcyjne i tlumaczenie.
Kiedy$ polykalam ksigzki,
teraz czytam znacznie wol-
niej.

- Dzigkujemy za rozmo-
we.
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